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Tytut: Reklama marki ,,Luba” w wybranej prasie dwudziestolecia miedzywojennego®

- Moi panstwo - wmieszata si¢ do dyskusji pani domu - (...), podam

wam zaraz co$ niestychanie stodkiego i pysznego...

- A ja wiem juz co... zdradzit z triumfem przed czasem maty Zbyszek.
To bedzie leguminka "Luba" Iub "Lubomin” za ktéra bardzo

przepadam".

- Najpierw nie przerywa si¢, skoro mamusia mowi - strofowata
tagodnie pani domu - a nastepnie leguminek tych bedzie nawet kilka i
to do wyboru. Moge z gory zapewniC, iz wszystkie beda miaty
powodzenie, bo... zrobione sa na surowcu, nabytym z fabryki
lubonskiej tzw. "LUBA" w Poznaniu, cieszacej si¢ ogromnem
powodzeniem w kraju. Jakoz istotnie leguminki i galaretki lubonskie,
podane pod koniec wilji, cieszyly si¢ niestychanym sukcesem, gdyz
tres¢ potmiskow i salaterek, wypetnionych, temi specjatami, poznikata

jak zaczarowana...

Przy wigilijnym stole, ,,Kupiec” 1928, r. 22, nr 50, s. 1350.

Zacytowane opowiadanie bylo jedng z wielu form zwrdcenia uwagi czytelnikéw prasy

okresu dwudziestolecia miedzywojennego na produkty marki ,,Luba” pochodzace z Lubonskiej

Fabryki Drozdzy. Podpoznanskie przedsigbiorstwo, ktérego artykuty zachwalano nie tylko w

przed$wigtecznym wydaniu ,,Kupca”, stworzyto i rozwijalo na przestrzeni lat 1923-1936

marke, konkurujaca z doskonale znanym juz wowczas producentem artykutéw cukierniczych

jakim byl dr Oetker. Artykut jest proba analizy kampanii reklamowej lubonskiej firmy

prowadzonej na famach wybranej prasy specjalistycznej i kobiecej, poczagwszy od wejscia na

polski rynek wyrobow ze znakiem ,,Luba”, az po sprzedaz produkujacego je oddziatu.

! Tekst powstal w ramach realizacji projektu interdyscyplinarnej pracy doktorskiej na temat animacji dziedzictwa
przemystowego podpoznanskiego Lubonia. Rozprawa powstaje pod opieka Prof. Violetty Julkowskiej z Wydziatu
Historycznego UAM oraz Prof. UAM Aliny Zajadacz z Wydziatu Nauk Geograficznych i Geologicznych.



Niniejsze rozwazania skupiaja si¢ na reklamie prasowej rozumianej Szeroko, jako
wszelkie ogloszenia zamieszczane w prasie, promujace produkt wskazanej marki. Oprocz
tradycyjnych ,,inseratdéw” wspomniane zostang takze druki reklamowe czgsto towarzyszace
prasie, ktore w monografii Aleksandry Luczak na temat reklamy z konca XIX wieku zostaty
podzielone na prospekty, cenniki, okélniki, kalendarze, broszury i ulotki dolaczane do gazet?.
Owe ,,narzedzia handlu” stanowig $wiadectwO tego co, w jaki sposob i komu probowata
sprzedawa¢ Luboniska Fabryka Drozdzy®. Ich rola nie koficzy sie jednak na tym oczywistym
fakcie. Dzieki przyjrzeniu si¢ ich funkcji: informacyjnej lub perswazyjnej, pozwalajg na
okreslenie przyswiecajacych im celéw: zwigkszenia popytu, zmiany zachowan spotecznych
czy budowy marki. Reklama, zgodnie z postulatem Agnieszki Janiak-Jasinskiej zostata wigc w
tym przypadku potraktowana takze szerzej, jako pewien ,,fenomen komunikacyjny’*. Zgodnie
z autorkg artykulu pt. ,,Zmagania historyka z reklamg”, omoéwienie ogloszen prasowych w
wybranych typach pism pozwala na charakterystyke norm i rytuatow obecnych w sferze zycia
publicznego a takze wnioskowanie o stereotypach i stylu zycia konsumentow — rzeczywistych
badz postulowanych®. Reklama ujmowana w ten sposob wykracza poza jej uzyteczno$é dla
ilustrowania np. historii gospodarczej, ale stanowi §wiadectwo przemian spotecznych i zrodto

do badan codziennosci.

Jak przypomina Zbigniew Bajka w artykule pt. Krotka historia reklamy, wiek XIX i
rozwo0j prasy masowej uczynit z ogloszen prasowych ,,(...) staty sktadnik dziatan organizacji
przemystowych i handlowych” . Juz w potowie XIX wieku pojawili sie wiec ,,profesjonaliéci”,
trudniacy sie ich projektowaniem’. Poczatek XX wieku przyniost za$ pierwsze na ziemiach
polskich podreczniki reklamy®. Ustalenia w nich zawarte usystematyzowaty wielokrotnie
przywotywane w niniejszym artykule autorki dwoch monografii poswigconych reklamie
prasowej z konca XIX i poczatku XX wieku: Aleksandra Luczak i Agnieszka Janiak-Jasinska.
Whioski z ich prac stanowig wazne tlo dla niniejszej proby zmierzenia si¢ z tym dos¢

ktopotliwym dla historyka materiatem. Trudnosci w pracy z reklama moze bowiem dostarczac

2Wsrod drukow reklamowych autorka wskazuje takze plakaty reklamowe i afisze. Zob. A. Luczak, Retro reklama.
Za kulisami warszawskiego biznesu reklamowego w X1X wieku, Warszawa 2012, s. 116-129.

3 A. Janiak-Jasinska, Zmagania historyka z reklamgq. artykuly spozywcze w ogloszeniach reklamowych poczqtku
XX wieku, ,,Przeglad Historyczny” 2011, nr 102/4, s. 841.

4 Ibidem, s. 842.

% Ibidem.

6 Z. Bajka, Krotka historia reklamy na swiecie i W Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1993, nr 3-4, s. 27.

" Ich dziatalno$¢ zauwazyl m. in. Bolestaw Prus w noweli Reklama, ktérej akcja rozgrywa si¢ w mieszkaniu
,.pisarza reklam” w 1900 roku.

8 Z. Bajka, op. cit., s. 46., A. Luczak, op. cit., s. 75-89.



roznorodno$¢ jej form oraz mnogos¢, ale takze krytyka zrodia, postugujacego si¢ czgsto
przesada, wyolbrzymieniem czy nieweryfikowalnymi faktami®.

Ze wzgledu na ograniczenia publikacji, analiza reklam po$wi¢conych marce ,,Luba” ma
charakter sondazowy. Kwerenda zréodlowa obejmowala trzy typy pism zwigzanych ze
srodowiskiem poznanskim badz dystrybuowanych na terenie wojewodztwa poznanskiego.
Subiektywny wybor padt na prase specjalistyczng: przeznaczong dla posrednikow w handlu
(,,Kupiec”, od 1931 roku znany pod tytutem ,,Kupiec-Swiat Kupiecki”®), dla piekarzy i
cukiernikow (,,Tygodnik Mistrzow Piekarskich w Polsce” i ,,Mistrz Piekarski i Cukierniczy w
Polsce™!!) oraz prase kobieca (dwutygodnik ,,Bluszcz”!?). Oprocz wskazanych czasopism,
doktadnie przeanalizowanych pod katem wystepowania w nich reklam artykutow ze znakiem
,Luba”, ttem do rozwazan sg takze poszczegdlne ogloszenia zamieszczane w podobnym
okresie w innych pismach o ré6znym zasiggu. Uzupelnieniem narracji jest takze dzialalno$¢
Lubonskiej Fabryki Drozdzy w zakresie zastrzegania znakoéw towarowych. Rézne wydania
,» Wiadomosci Urzedu Patentowego” z lat 1918-1939 zawierajag bowiem chronione symbole,
wykorzystywane m. in. w reklamach.

Rys historyczny Lubonskiej Fabryki Drozdzy

Korzenie podpoznanskiego przedsigbiorstwa, ktore w okresie dwudziestolecia
mi¢dzywojennego bylo znane jako ,Lubonska Fabryka Drozdzy” siggaja 1904 roku.
Bezposrednig przyczyna budowy fabryki, w ktorej murach ono prosperowato, byta trwajaca od
lat 80. XIX wieku ekspansja zaktadu browarniano — drozdzowego i spirytusowego z siedzibg
w Grinwinkel. Firma znana jako Die Gesellschaft fir Brauerei, Spiritus und
Presshefenfabrikation vornmals G. Sinner nalezata pod koniec wieku do najwigkszych

zaktadow w okolicy Karlsruhe'®. Posiadata oddzialy produkcyjne takze w Szwajcarii i

9 A, Janiak-Jasifiska, Zmagania..., s. 839.

10 Tygodnik ,,Kupiec” wydawano w Poznaniu w latach 1907-1939 staraniami dziatacza organizacji kupieckich
Artura Gustowskiego.

1 Tygodnik Mistrzow Piekarskich w Polsce” wydawat w latach 1926-1927 Wielkopolski Zwigzek Cechow
Piekarskich z siedziba w Poznaniu. W latach 1928-1932 jego kontynuacje stanowit tygodnik pt. ,,Mistrz Piekarski
i Cukierniczy w Polsce: urzgdowy organ Centralnego Zrzeszenia Zwiazkéw Wojewddzkich i Cechow Piekarskich
Rzeczypospolitej Polskiej oraz Wojewodzkich Zwigzkéw Cechow Piekarskich Wielkopolski, Pomorza i Slaska”.
12 Dwutygodnik ,,Bluszcz” ukazywat sie nakladem warszawskiego towarzystwa wydawniczego o tej samej nazwie
w latach 1865-1939. Poruszat tematy dotyczace wychowania, kwestii spoleczno-politycznych oraz porady
gospodarskie.

13 P, Forcher, Zur Geschichte der Firma Sinner, w: Griinwinkel: Gutshof, Gemeinde, Stadtteil [1909 — 2009],
Karlsruhre 2009, s. 168-178.



Wioszech'*1®, Zakup w 1903 roku 37,5 ha ziemi nad Wartg byt kolejnym etapem rozbudowy

przedsiebiorstwa’®,

Na wybudowang w bardzo szybkim tempie lubonska fabryke sktadat si¢ kompleks w
stylu historyzujacym z imponujaca lista obiektéw: stodownig ze spichrzem zbozowym,
wytwornig drozdzy, kottownia i maszynownig z warsztatami. Na terenie zakladu znajdowaly
si¢ takze chtodnia kominowa, kantyna do wydawania positkow, zaktad produkcji opakowan i
ujecia wody: 18 studni giebinowych, przepompownia i wielka wieza cisnien. Czg¢scig
inwestycji byto kameralne osiedle doméw pracowniczych®’.

W 1911 roku firma specjalizujaca si¢ dotad w produkcji drozdzy i alkoholu wkroczyta
w nowy etap swej dziatalnosci — wyrob artykutow spozywczych, wsrod ktorych dominowaty
proszki do pieczenia, budynie w proszku i cukier waniliowy®. Wypracowane przez
przedsiebiorstwo receptury okazaly si¢ cenne rowniez dla lubonskiej fabryki, ktora dzieki
porozumieniu ze spotka Sinner A. G. wykorzystata je kilka lat p6zniej do produkeji artykutéw
wiasnej marki'®. Pomimo skutkow I wojny §wiatowej, niemieckie przedsigbiorstwo nie stracito
catkowicie wplywu na losy fabryki w Luboniu®®. Posiadato bowiem akcje powstatej w 1920
roku polskiej spotki ,,Lubonska Fabryka Drozdzy, Towarzystwo Akcyjne, dawniej G.
Sinner”?!. Az do 1939 roku W jej radzie nadzorczej zasiadat wigc dyrektor fabryki z Griinwinkel
(dzisiejsza dzielnica Karlsruhe). Fabryka przeszta catkowicie w polskie wtadanie tuz przed Il
wojng $wiatowa, kiedy akcje nalezace do Sinner A. G. wykupito Zachodnio-Polskie
Zjednoczenie Spirytusowe z Poznania??.

Oddzial artykuléw spozywczych uruchomiono w Lubonskiej Fabryce Drozdzy w
1923 roku, zastrzegajac dla nich znak ,,Luba”?®. Przedsicbiorstwo, obok drozdzy i spirytusu
powstajacego przy ich produkcji, dostarczato wigc na krajowy rynek takze proszki do pieczenia,
leguminy, budynie i cukier waniliowy, stopniowo rozszerzajac asortyment o kolejne wyroby,

np. galaretki 1 olejki do ciast. Lubofiska Fabryka Drozdzy stala si¢ tym samym jedynym

14 Ibidem.

15 W 1907 r. rodzina Sinneréw odsprzedata teren w rozlewisku Warty pod budowe fabryki chemicznej. Zob. A.
Zarzycki, Zaktady Chemiczne Lubor SA. 1914-1999. Tradycja i wspétczesnosé, Lubon 1999, s. 38-39.

16 S, Malepszak, P. P. Ruszkowski, 200 lat o§wiaty w Luboniu, Lubof 2008, s. 211.

17 G. Balinska, Architektura przemystowa XX wieku: Lubon k. Poznania, Wroctaw 2000, s. 35-37.

18P, Forcher, op.cit., s. 172.

1 Kazde przedsiebiorstwo gospodnio-restauracyjne winno uzywaé znakomite proszki do pieczywa, budyni i sosow
Lubonskiej Fabryki Drozdzy, ,,Kupiec” 1923, r. 17, nr 34, s.24.

20p, Forcher, op.cit., s. 172.

2L 3. Kowal, Polonizacja zycia gospodarczego w Poznaniu po I wojnie Swiatowej, ,, Kronika Miasta Poznania”
1998, r. 66, nr 4, s. 152.

2 Lubonska Fabryka Drozdzy przechodzi w polskie rece, ,,Dziennik Poznanski” 1939, r. 81, nr 7, s. 16.

23 Chroniony pod numerem 12451 decyzja z dnia 11 V1 1926 roku i pierwszenstwem stosowania od 4 VI 1923
roku. Zob. ,,Wiadomosci Urzedu Patentowego”, r. 3, z. 6, S. 561.



producentem tego typu artykutdéw w Polsce, konkurujgcym z importowanymi wyrobami
niemieckimi®*. Przez wiekszoé¢ dwudziestolecia miedzywojennego podpoznanska fabryka
byta réwniez najwickszym dostawcg drozdzy piekarniczych w Polsce?®. To na tej dzialalnosci
zdecydowata si¢ skupi¢ w trudnych dla gospodarki latach 30-tych. W dniu 18 marca 1936 roku
sprzedata oddzial spozywczy i znak ,,Luba” wspotpracownikowi Janowi Dobremu?®. Nowy
wiasciciel juz dwa lata po zakupie postawit w Luboniu fabryke, catkowicie poswigcong
produkcji artykutow tejze marki?’.
Zarzadzeniem Ministra Aprowizacji i Handlu z dnia 15 listopada 1946 roku Lubonska
Fabryka Drozdzy przeszta na wlasno$¢ Panstwa?®. W 1949 r. jej historia zazebita sie z losami
sgsiedniej wytworni przetworow ziemniaczanych. Polaczone je w jedno przedsigbiorstwo,
znane poczatkowo pod szyldem ,,Lubonskich Zaktadéow Przemystu Spozywczego”?®. Kres
przemystowi funkcjonujacemu w czesciowo zabytkowej, poniemieckiej zabudowie przyniost
rok 2004, kiedy dzialajace tam od restrukturyzacji przedsigbiorstwo przeniesiono poza
Lubon®. Do dzi§ zachowaly sie jedynie nieliczne budynki shuzace niegdy$ wytwoérni drozdzy,
posiadajace range zabytkow.
Reklama marki ,,Luba” w wybranej prasie

Omowienie kampanii reklamowej produktow marki ,,Luba” we wskazanej prasie warto
rozpocza¢ od poznanskiego ,,Kupca”, gdzie wydaje si¢ wyjatkowo intensywna. Poczawszy od
wrzesnia 1923 roku do konca grudnia 1924 roku reklama zawierajaca znak ochronny ,,Luba” i
liste produktow wystepujacych pod tg nazwa, byta obecna w praktycznie kazdym numerze
pisma. W listopadzie 1923 roku, w jego 44 numerze, znalazta si¢ nawet na stronie tytutowe;j (ryc.
1). Jedyna modyfikacja jaka przeszedt w tym okresie wzor ogloszenia byto dodanie do niego
informacji 0 mozliwosci pozyskania probek poszczegdlnych produktow.

Dos¢ sporej reklamie zamknigtej w ramke towarzyszyly okazjonalnie krotkie notatki
prasowe na temat fabryki. Swymi nagléwkami wskazywaty one potencjalne grupy odbiorcow
zachwalanych artykutow, np. ,,Kazde przedsigbiorstwo gospodnio-restauracyjne, winno

uzywaé znakomite proszki do pieczywa, budyni i soséw Lubonskiej Fabryki Drozdzy”* lub

XLubonska Fabryka Drozdzy. Sprawozdanie za siédmy rok obrachunkowy 1926/1927.

25 W. lwanowski, J. Dembin, Drozdze piekarniane fabryk Rzeczypospolitej Polskiej, ,,Przemyst Chemiczny” 1928,
R. 12, nr 7, s. 349-367. W. Swigtostawski, H. Starczewska, J. Krzyzkiewicz, Cieplo spalania mieszanek
spirytusowych, ,,Przemyst Chemiczny” 1930, R. 14, nr 20, s. 462.

26 Dziennik Poznanski” 1936, r. 78, nr 70, s. 5.

21|, Szczepaniak, Dzieje ziemi luboniskiej: historia Lasku, Lubonia i Zabikowa od czaséw najdawniejszych do
utworzenia miasta, Lubon 2018, s. 227.

28 Monitor Polski. Dziennik Urzedowy Rzeczypospolitej Polskiej” 1946, r. XXV, nr 147, poz. 294.

29 Nazwe kilkukrotnie zmieniano. Za G. Balinska, op. cit., s. 63.

30 Kupiec” 1923, r. 17, nr 34, s.24.



,Kazdy sktad kolonialno-spozywczy i kazda drogeria winny si¢ zainteresowa¢ znakomitemi
proszkami do pieczywa, budyni i soséow Lubonskiej Fabryki Drozdzy*!. W ostatnim,
grudniowym numerze pisma z 1923 roku apel zostal rozszerzony o wszystkich
przedsigbiorcow handlowych ,,trudnigcych sie zbytem artykutow spozywczych”, ktorzy
powinni po nie si¢gna¢ ze wzgl¢du na cigzacy na nich ,,obowigzek obywatelski i narodowy”

2. Przekonywanie o polskosci produktow i

w propagowaniu rodzimych produktow?
nawotywanie do krajowej, gospodarczej solidarnosci stalo si¢ nieodlacznym elementem
reklamy lubonskiej fabryki®,

Zmiana ksztaltu ogloszenia prasowego, publikowanego w ,,Kupcu” prawie
nieprzerwanie przez kilkanascie miesiecy, nastgpita w grudniu 1924 roku. Obfitujacy w tekst
komunikat reklamowy postugiwatl si¢ wczesniejsza retoryka, stawiajac produkty ,,.Luby” w
opozycji do wyrobow zagranicznych, przede wszystkim niemieckich, ,,wciskajacych si¢ na
nasz rynek”*. Cho¢ reklama ta pojawita sie w zaledwie jednym numerze ,,Kupca”, sygnalizuje
wazng zmian¢ w kampanii reklamowej toczonej na tamach gazety. W jej $wietle wyroby
,,Luby” nie byly juz jedynie krajowe, dobre i tansze od zagranicznych, ale zostaty takze
sprawdzone przez gospodynie-PolKki i cieszyty sie ich uznaniem®,

Po poczatkowej, bardzo intensywnej obecnosci ,,Luby” na tamach czasopisma dla
handlarzy, od potowy 1925 roku reklama Lubonskiej Fabryki Drozdzy stawata si¢ coraz
bardziej subtelna. Bywaty miesigce, gdy nie pojawiata si¢ w ogole. O fabryce przypominano

jednak od czasu do czasu w innych kontekstach, np. publikujac sprawozdania roczne spotki®e.

Pomimo mniejszej czestotliwosci, reklamy marki ,,Luba” zdawaty si¢ kontynuowac
obrany od poczatku sposob perswazji. Od schytku 1924 roku po rok 1927, uktadaty si¢ w
konsekwentny cykl, wskazujacy postawe, ktora realizuje obywatelski obowiazek troski o
polska gospodarke: ,,Kto dba o rozwdj nowego krajowego przemystlu powinien nabywac

wylacznie...” (ryc. 2)*"; , Kto pozostawia pieniadz w kraju, najwiecej oszczedza” (ryc. 3)%;

,Kto dba o przemyst krajowy, prowadzi tylko wyroby swojskie (ryc. 4)”%°.

31 Kupiec” 1923, r.17, nr 36, s.22.

32 Kupiec” 1923, r. 17, Nr 51, s. 17.

3 Kupiec” 1924, 1. 18, nr 12, 5. 151i 17.

3 1bidem.

% To w tej reklamie pada takze po raz pierwszy na tamach ,Kupca” nazwa popularnej pézniej maczki
ziemniaczanej ,,Lubomin”, ktéra zastrzezono dopiero 12.04.1948 roku staraniem Jana Dobrego. Zob.
,» Wiadomosci Urzgdu Patentowego™ 1948, 1. 24, z. 5, s. 95.

3% Kupiec” 1925, 1. 19, nr 49, s. 21-22,

87 Kupiec” 1924, r. 18, nr 51, s. 1603.

38 Kupiec” 1925, r. 19, nr 18, s. 45.

3 Kupiec” 1926, r. 20, nr 42, s 911.


https://www.wbc.poznan.pl/dlibra/metadatasearch?action=AdvancedSearchAction&type=-3&val1=Title:Kupiec+Tygodnik%5C:+najstarszy+tygodnik+kupiecko%5C-+przemys%C5%82owy+w+Polsce+1925.12.17+R.19+Nr49

Z tego typu naglowkow zrezygnowano pod koniec 1927 roku. W zaprezentowanej
wowczas odstonie reklamy podkreslona zostata juz przede wszystkim nazwa marki, fabryki
oraz spis oferowanych artykutoéw spozywczych, ktory na przestrzeni lat poszerzyt si¢ o zaprawy
do konserw, galaretki i olejki do ciast®®. Reklama wyraznie zmienita wigc w tym okresie swoja
funkcj¢. Nie byta juz elementem przekonywania czytelnikoéw do nowej odstony patriotyzmu,
zacheta do siggania po produkty ,,.Luba” czy budowaniem rozpoznawalno$ci marki. Stuzyta
przede wszystkim zwigzta informacjg o rodzaju oferowanego asortymentu, przy jednoczesnym

wskazaniu danych kontaktowych producenta®:.

Reklama, ktora byta czgsto kierowana wprost do kupcéw, przekonujac ich, ze
dystrybucja wyrobéw ,,Luba” ,,zapewnia powazny obrot, a wiec zysk™?, przybierala na
intensywno$ci w okolicach niektorych $wigt Bozego Narodzenia. Pojawiata si¢ wowczas
dodatkowo w formie opisow produktow w innych kolumnach pisma, np. ,,Gwiazdka
nadchodzi”*. Ciekawe rozwigzanie promujace marke zaproponowano w grudniowym wydaniu
z 1928 roku, kiedy ulokowano jej produkty w opowiadaniu pt. Przy wigilijnym stole*.
Przedstawiona w nim tre$¢ do ztudzenia odpowiada postugujacej si¢ rysunkiem reklamie

lubonskich leguminek, pojawiajacej sie na tamach ,,Dziennika Bydgoskiego™ (ryc. 5)*.

W latach 1929-1933 obecno$¢ w ,,Kupcu” reklamy poswieconej ,,.Lubie” byta
marginalna a jej ksztalt nie ulegat istotnym zmianom. Warto jedynie odnotowaé, ze w 1932
roku zmienit si¢ graficzny zapis loga ,,Luba” przybierajac ksztalt, wykorzystywany jeszcze
przez nowego wlasciciela w czasach powojennych®®. Sam znak i sposob jego zapisu nigdy nie
zostal zastrzezony, ale decyzjg Urzedu Patentowego z sierpnia 1931 roku, charakterystyczna
czcionka znalazta sic w znaku towarowym krochmalu o nazwie ,,Luba™*’. Sporadyczne
pojawianie si¢ reklamy poswigconej marce moze thumaczy¢ zestawienie dwoch notatek na jej
temat, ktore zamieszczono w ,,Kupcu” w odstgpie siedmiu lat. Podczas gdy w 1923 roku
informowano na tamach pisma o rozpoczgciu sprzedazy i zachecano czytelnikow do zwrocenia
uwagi na pierwsza reklam¢ nowych artykutow lubonskiej fabryki, po 7 latach ich

funkcjonowania na rynku pytano dos¢ retorycznie: , Kt6z zreszta nie zna wyrobow

40 Kupiec” 1927, 1. 21, nr 51, s. 1313.

4 Kupiec”1928, r. 22, nr 25, s. 735.

42 |bidem.

43 Kupiec”1928, r. 22, nr 50, 5.1367.

4 Cytat znajduje sie we wstepie do artykutu. Zob. ,,Kupiec” 1928, r. .22, nr50, s. 1350.
4 Dziennik Bydgoski” 1928, nr 6, s. 15.

4 | Kupiec” 1932, r. 26, nr 13, s. 240.

47, Wiadomosci Urzedu Patentowego™ 1931, 1. 8, z. 7/8, s. 469.



rozpowszechnionych w catym kraju pod znang nazwa ,,Luba?”*®, W numerach ,,Kupca” z 1934

i 1935 roku nie pojawia si¢ juz ani jedna reklama sprzedanej rok pdzniej marki®.

Wraz ze zmniejszaniem si¢ ilosci reklam Lubonskiej Fabryki Drozdzy w pismie dla
handlarzy, z ogromng czestotliwoscig zamieszczano je W prasie skierowanej do piekarzy i
cukiernikéw. W wydawanym w Poznaniu ,, Tygodniku Mistrzow Piekarskich w Polsce” (1926-
1927) pojawiala si¢ regularnie i tatwiej bytoby poda¢ numery, w jakich nie goscita na tamach
gazety. Ksztalt reklamy zostat oparty na prostym rozwigzaniu graficznym — ramce z tekstem i
jego wytluszczonymi elementami. We wspomnianych latach przewijaly sie jej dwie graficzne
wersje, roznigce si¢ trescig od tych znanych z ,,Kupca”. Przedmiotem pierwszej reklamy byt
bowiem szerszy asortyment niz jedynie artykuly spozywcze pod nazwa ,,Luba”, m. in. drozdze
i puder ,,Lubomin”. Zamiast podkresla¢ polsko$¢ produkcji, zwracano uwage na fakt, iz
podpoznanska drozdzownia nalezata do najwigkszych w kraju (ryc. 6)°. W drugiej skupiono

sie z kolei na bardziej szczegdtowym wyliczeniu bogatego asortymentu fabryki®?.

Cho¢ graficzna strona reklamy zmieniala si¢ parokrotnie, warta odnotowania wydaje si¢
jedynie modyfikacja z 1929 roku. Ogloszenie prasowe prezentujace liste oferowanych
produktow zostalo wowczas zastgpione komunikatem skupionym na jednym wybranym
artykule — pudrze pszennym®. Po krotkiej nieobecnoéci Lubonskiej Fabryki Drozdzy w
,,Mistrzu Piekarskim i Cukierniczym” pod koniec 1929 roku (hatychmiast wykorzystanej przez
dr Oetkera), obydwie reklamy: tradycyjna i nowa, wrocity na strony pisma w styczniu 1930
roku, cyklicznie si¢ przeplatajac®. Jak wskazuje Agnieszka Janiak-Jasinska na przyktadzie
prasy z poczatku XX wieku, tego typu zabieg realizowat dwa zadania. Z jednej strony
przypominal o marce i utrwalal ja w $wiadomosci czytelnikow. Z drugiej, dokonywat

prezentacji jego kolejnej zalety, ktérg w omawianym przypadku byt nowy produkt >*,

Tre$¢ reklam zamieszczanych w czasopi$mie byla dostosowana do potencjalnych
potrzeb piekarzy i cukiernikoéw. Eksponowano w niej rozwigzania wprost przeznaczone dla tej

grupy odbiorcéw, np. proszek do pieczywa ,,Luba” w duzych, dedykowanych piekarniom

48 Kupiec” 1930, r. 24, nr 3, 5.774.

49 Za przygotowanie do sprzedazy ,,Luby” mozna uzna¢ zgtoszenie w 1933 roku nowego znaku ochronnego:
grafike proszku do pieczywa ,,Perta”. Zob. ,,Wiadomosci Urzedu Patentowego™ 1934, r.11, z. 3, s. 158.

50 ,,Tygodnik Mistrzow Piekarskich w Polsce” 1927, r. 2, nr 32, S.8.

51 Mistrz Piekarski i Cukierniczy w Polsce” 1928, r. 3, nr 8, s. 4.

52 Reklama pojawiata sie¢ w 1929 roku w numerach od 9 do 31.

53 Mistrz Piekarski i Cukierniczy w Polsce” 1930, r. 5, nr 5.

5 A. Janiak-Jasinska, 4by wpadto w oko... O reklamie handlowej w Krélestwie Polskim w poczgtkach XX wieku
na podstawie ogloszen prasowych, Warszawa 1998 s. 31.
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opakowaniach. W reklamach pojawialy si¢ bezposrednie zwroty do tychze adresatow. Nie
brakowalo takze podpowiedzi, u ktérych wymienionych z nazwiska posrednikéw moga ztozy¢
zamowienie na pozadane artykuly®®. Podobnie jak w ,,Kupcu”, cho¢ na lamach tej prasy
rzadziej, odwolywano si¢ do gospodarczego patriotyzmu, wykorzystujgc znane z jego stron

hasta, np. ,,Kupujac wyroby krajowe, wzbogacasz kraj i siebie samego”°®.

Reklamy poswiecone Lubonskiej Fabryce Drozdzy pojawialy si¢ takze w prasie
kobiecej. W przypadku ,,Bluszczu” ich udziat jest jednak zdecydowanie mniejszy niz w wyzej
omoéwionych pismach. Kampania reklamowa ,,Luby” rozpoczeta si¢ w styczniu 1928 roku od
do$¢ mocnego akcentu - kolorowego dodatku do pisma zatytutowanego ,,Wazne dla P.P.
Gospodyn™®’. Warto zauwazyé, ze byt to element szerszej akcji promocyjnej, poniewaz barwny
prospekt zalaczono w tym samym czasie do jednego ze styczniowych wydan ,,Swiatowida.

llustrowanego kurjera tygodniowego”®e.

Reklama w ,,Bluszczu” znaczaco roznila si¢ formg od tych dotychczas opisanych.
Dominowal w nim zabieg nazywany dzi§ lokowaniem produktu. W numerze z 23 czerwca 1934
roku podawano np. nast¢pujacy przepis na biszkopt: ,,(...) 3 krople olejku migdalowego lub
cytrynowego ,,LUBA”, 1 paczka proszku do pieczywa ,,LUBA”, 4 szklanki ,,LUBOMINU”
[pisownia oryginalna]®®. W podobny sposob, poprzez przepisy i porady domowe odwotywano
sic do marki takze w wielkopolskim ,,Gtosie Kobiety”®. Zabiegi te byty jednak zdecydowanie
mniej zauwazalne niz reklama w ,,Bluszczu” konkurencyjnej firmy dr Oetkera, ktora
przyciagala uwage grafika i pomystowoscia”®!. Na fakt nieobecnosci ,,Luby” w szerokiej
reklamie zwrdcono zreszta uwage w liscie opublikowanym w 1929 roku w kolumnie ,,Nasza
Mownica”. Jedna z czytelniczek miata si¢ w nim skarzy¢ m. in. na zalewajace Pomorze
reklamy niemieckich produktow, chociazby dr Oetkera, i brak dzialan promocyjnych
(doktadnie pokazow) ze strony nieodstajacej od nich jakoscia artykutéw polskiej marki®?.

Dopiero w styczniu 1934 roku reklama ,,Luby” zaczyna si¢ pojawia¢ w formie
tradycyjnego ogtoszenia. Czytelniczki starano si¢ przekona¢ do lubonskiej fabryki hastem: ,,W

polskiej kuchni uzywajcie krajowych wyrobow najstarszej, najpowazniejszej, rodzime;j,

55 Mistrz Piekarski i Cukierniczy w Polsce” 1931, r. 6, nr 22, s. 4.

% Mistrz Piekarski i Cukierniczy w Polsce” 1930, r. 5, nr 50, s. 4.

57 Bluszcz. Spoteczno-literacki ilustrowany tygodnik kobiecy”1928, nr 3, 5.24.

58 Swiatowid. Ilustrowany kurjer tygodniowy” 1928, r. V, nr 4 (181), s. 16.

% | Bluszcz...” 1934, 1. 67, nr 25, s. 784.

80 Za przyklad moze postuzy¢ kolumna ,,rady praktyczne”. Zob. ,,Glos Kobiety” 1933, 1. 3, nr 2, s. 3.
61 Bluszcz...” 1934, r. 67, nr 25, s. 785.

62 Bluszcz..” 1929, r. 62, nr 51, s. 28.
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chrzeécijanskiej wytworni ,,Luba” (ryc. 7)%. Odwotanie do tych konkretnych wartosci,
szczegoblnie owej ,,chrzescijanskosci 1 polskosci” okazato si¢ w przedwojennej Polsce na tyle
wazne, ze ponownie poruszyt je Jan Dobry na tamach ,,Or¢gdownika” w 1938 roku. Nowy
wiasciciel marki skarzyl si¢ wowczas, ze konkurencja rozpuszcza ktamliwe plotki na temat
,»czynnego w firmie kapitatu niemieckiego, wzglednie zydowskiego™ 1 zapewnial, ze firma jest

w 100% polsko-chrzescijanska®.

Reklama marki ,,Luba” przewijata si¢ takze w innych publikacjach Towarzystwa
Wydawniczego ,,Bluszcz”, np. W czterdziestym tomie ,,Zycia praktycznego” z podtytutem
,,Zimne leguminy”®. Fabryka wydawata takze swoje wtasne druki z autopromocjg w formie
zeszytow z przepisami. Zachowaly si¢ dwa ich przyktady: barwna ksigzeczka z przepisami,
wydrukowana w 1929 roku i czarno-biata, powstata w 1933 roku®. O popularnoéci tego typu
wydawnictw $§wiadczy fakt, ze autorem podobnych, cho¢ dystrybuowanych na wigksza skale
byt chociazby dr Oetker czy sgsiednia wytworni drozdzy fabryka przetwordw ziemniaczanych

w Luboniu.
Podsumowanie

W kampanii reklamowej zarysowanej w przytoczonej analizie mozna z pewnoscia
wskaza¢ jej dwa wazne etapy. Pierwszym byt okres budowania marki, w ktorym najwazniejszy
cel stanowilo zapoznanie czytelnikow, w tym odbiorcoOw prasy specjalistycznej, z logo
przedsigbiorstwa pojawiajacym si¢ na poszczegodlnych wyrobach oraz zasygnalizowanie jego

asortymentu. Drugim, utrzymanie §wiadomos$ci marki i prezentacja nowych artykutow.

Glownym hastem reklamowym i argumentem, ktorym probowano zjedna¢ klientow
byta przez caty okres lat 1923-1936 ich polskos¢. W ogloszeniach prasowych odwotywano sig¢
wigc do obowiazkdéw spotecznych 1 patriotycznych, przyjmujacych forme wspierania
krajowego przemystu. Nie brakowato takze stwierdzen dotyczacych przewagi rodzimej kuchni
czy tradycji oraz niecheci do obcych wzorcéw. Pomimo tak licznych deklaracji o polskosci
produktow, warto pamietaé, ze az do 1939 roku Lubonska Fabryka Drozdzy byla na rézne

sposoby powigzana z niemieckim przedsigbiorstwa, z ktorym wigzala si¢ jej geneza.

63 Bluszcz...” 1934, r. 67, nr 1, s. 24.

64 Oredownik: ilustrowany dziennik narodowy i katolicki” 1938, r. 68, nr 166, s.7.

8 E. Kiewnarska, Zycie Praktyczne: Zimne leguminy, Warszawa 1928, tom 40, s. 31.

56 Budynie i galaretki Luba, Lubon 1933. Luba: ekonomiczne i smaczne leguminy, Lubor 1929.



W po6zniejszym okresie kampanii reklamowej wielokrotnie powtarzano w ogtoszeniach
hasta o popularno$ci marki i uznaniu, jakim miata si¢ cieszy¢ w oczach konsumentéw — w
zdecydowanej wigkszosci przypadkow plci zenskiej. Skierowanie artykuldw spozywczych
lubonskiej fabryki do tej grupy klientow pokazuje juz pierwotny znak ochronny zamieszczany

na opakowaniach produktow — zenska posta¢ z napisem ,,Luba”.

Przeprowadzona analiza umozliwita jednoznaczne wskazanie zwigzku pomiedzy
charakterem pisma i profilem jego czytelnikow a formg i sposobem prezentowania marki
,,Luba” i jej konkretnych produktéw. Pozostaje to zresztg w zgodzie z ustaleniami AgnieszKi
Janiak-Jasinskiej odnosnie prasy Krolestwa Polskiego, ze juz na poczatku XX wieku ,,dajacy

ogloszenia do ww. tygodnikow dobrze wiedzieli, do kogo adresuja swoje teksty i kim jest ich

potencjalny klient”®’.
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Ryciny:
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,UBA
PROSZEK DO PIECZYWA
PROSZEK NA BUDYN
PROSZEK NA SOS

CUKIER WANILINOWY
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tafisza niX obce wyroby.

LUEONSKA FABRYKA DROZD2ZY

“FT dawn.: G. SINNER Tow. AKc.
Telefony 327612156 LUBON (powiat poznafski)

Ryec. 1. Zrodto: Tygodnik ,,Kupiec: najstarszy i najwickszy tygodnik kupiecko- przemystowy
w Polsce; centralny organ organizacyj kupieckich zachodniej Polski” 1923, r. 17, nr 47, s. 9.

Hto dloa |
© rozwoj nowego krajowego przemysiu
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swieze i di
uznaniem publicznodci, a tem samem zapewmajq state irﬂm powainepo lbrﬂ; i'y':fo HIEL e O,

I.uboﬁska Fabryka Drozdzy daun. . sinner Tow. ske. Lubofi-Poznai.
%

Ryc. 2. Zrédto: Tygodnik ,,Kupiec: najstarszy i najwiekszy tygodnik kupiecko- przemystowy
w Polsce” 1925, r. 19, nr 2, s. 28.



Ryc. 3. Zrodto: Tygodnik ,,Kupiec: najstarszy i najwiekszy tygodnik kupiecko- przemystowy
w Polsce” 1925, r. 19, nr 18, s. 45,

Ryc. 4. Zrédto: Tygodnik ,,Kupiec: najstarszy i najwickszy tygodnik kupiecko- przemystowy
w Polsce” 1926, r.20, nr 42, s. 17.

Ryc. 5. Zrédlo: ,,Dziennik Bydgoski” 1928, r. 22, nr 6, s. 15.



LUBONSEA FABRYEKA DROZDZY

DAWNIEJ G, SINNER
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Ryec. 6. Zrodto: ,, Tygodnik Mistrzow Piekarskich w Polsce” 1927, 1. 2, nr 32, 5.8,

Wpolskie| kuchniuzywajcie krajJowych wyroboéw

mhjstarsze

Bajpowbsznicjrecy wyitwérni

2l >

rodeimey
chreescijnfiskie]

Proszkow do pieczywa, cukru waniljowego, olejkéw do ciast,
budyni, galaretek, legumin, , Lubominu”

Fubadiiska Fabry ko drozdiy S. A, w Luboniu pod Fornaniem, Oddeid Warszawa, Leano 3 Tel 11.254%

Ryc. 7. Zrédto: Dwutygodnik ,,Bluszcz” 1934, r. 67, nr 1, s. 24.

Streszczenie

Artykul skupia si¢ na analizie reklam prasowych artykutow marki ,,Luba”,
produkowanych przez Lubonska Fabryke Drozdzy w latach 1923-1936. Na przyktadzie
konkretnych przyktadow prasy specjalistycznej: przeznaczonej dla kupcoéw, piekarzy
cukiernikow oraz prasy kobiecej odpowiada na pytanie co, w jaki sposob i komu probowata
sprzedawac podpoznanska fabryka. W publikacji przedstawiono takze jej rys historyczny, ktéry
w zestawieniu z prowadzong kampanig reklamowg prowadzi do wniosku, ze cho¢ firma

prezentowata si¢ jako ,,rodzima”, az do 1939 roku byla na rdzne sposoby powigzana z

niemieckim przedsi¢biorstwem, z ktorym wigzata si¢ jej geneza.

Omoéwienie poszczegdlnych reklam umozliwito takze okreslenie ich funkcji

(informacyjna lub perswazyjna) oraz pozwolito na wskazanie przy$wiecajgcych im celow:
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zwigkszenie popytu, zmiane zachowan spotecznych i budowe marki. Przeprowadzona analiza
umozliwita jednoznaczne wskazanie zwigzku pomig¢dzy charakterem pisma i profilem jego

czytelnikéw a formga i sposobem prezentowania marki ,,Luba” i jej konkretnych produktow.

Stowa kluczowe: reklama prasowa, historia codzienna, marka Luba, dr Oetker, Lubonska

Fabryka Drozdzy, wielkopolski przemyst



